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1. Allmant om kursen

Kursen ges av Hogskolan i Skévde och bendmns Marknadsforing IT G1F (Marketing Management 11
G1F). Omfattningen &r 7,5 hogskolepoang (hp). Kursen &r p& grundniva och har férdjupningsniva G1F.

Kursen ingar i huvudomradet foretagsekonomi. Kursens uthildningsomrade dr samhallsvetenskap.

2. Behoérighetskrav

Kursen har foljande férkunskapskrav: godkind FO141G Marknadsforing I G1N (eller motsvarande
kunskaper).

3. Innehall

Kursens 6vergripande mal ar att utveckla studenternas kunskaper i strategisk marknadsforingsplanering
i samtida marknadsmilj6er. Kursen fokuserar pa nya perspektiv inom marknadsféringsteori och -
praktik. Med utgangspunkt i marknadsféringsplanering ges den moderne marknadsforaren insikter om
det forandrade konsumtionslandskapet, modernt konsumentbeteende, marknadsforing av sociala
medier, nya perspektiv pd varumarkesstrategi och héllbarhetsfrigor med mera. P4 sa sitt dr kursen en
fortsattning pa det klassiska och moderna marknadsfoéringsperspektivet som introducerades i den
grundldggande marknadsforingskursen.

4. Mal

Efter avslutad kurs ska studenten kunna:
Kunskap och forstaelse

¢ forstd modern strategisk marknadsforingsteori och -praktik genom att forklara, jamfora och
exemplifiera.

Fardighet och formdga

¢ tillaimpa teorier, koncept, modeller och metoder for marknadsforingsplanering,
e analysera en organisations situation och marknadsmiljo kopplat till marknadsforingstillimpning.

Virderingsformaga och forhdllningsscitt

¢ motivera och argumentera for val av teorier och synsitt,



¢ reflektera och utvirdera valet av teorier och synsitt.
5. Examination

Kursen bedoms med betygen A (Utmirkt), B (Mycket bra), C (Bra), D (Tillfredstillande), E (Tillracklig)
eller F (Underkéand).

Kursen har foljande examinationsmoment:

¢ Salstentamen
4,5 hp, betyg: A/B/C/D/E/F (bestimmer betyg pa hel kurs)

¢ Inlimningsuppgift
2,5 hp, betyg: G/U

¢ Seminarium
0,5 hp, betyg: G/U

Studenter med varaktig funktionsnedséttning som har fatt beslut om riktat pedagogiskt stod kan
erbjudas anpassad eller alternativ examination.

6. Undervisningsformer och undervisningssprak

Undervisningen bestar av foreldsningar, handledning, grupparbeten samt obligatoriska seminarier med
kritisk granskning och reflektion.

Undervisningen bedrivs pa engelska.
7. Kurslitteratur och dvriga laromedel

Kotler, P. et al. (2019). Marketing Management (4th European Edition). Pearson. ISBN
9781292248448. E-bok 9781292248462

Wood, M. B. (2017). Essential Guide to Marketing Planning (4th edition). Pearson. ISBN
9781292117522,

Kompendium.
8. Studentinflytande

Studentinflytande i kursen sékerstills genom kursvirdering. Studenterna informeras om resultatet av
kursvirderingen och eventuella atgarder som genomforts eller planeras, grundat pa kursvarderingen.

9. Ovrigt

Pa Hogskolan i Skovdes webbplats finns ytterligare information om kursen samt nationella och lokala
styrdokument for hogskoleutbildning.
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